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Fynske medier, uddannelser og
reklamebureauer skal flytte sammen

Odenses medier,
reklamebureauer,
relevante uddan-
nelser og
techfirmaer skal alle
samles under et,
nybygget tag, hvis det
star til Media City
Odense, deridisse
dage lancerer stor
medietechfestival.

Ida Marie Kristensen
idmkr@jfmedier.dk

ODENSE: Det er store ambitio-
ner for mediebranchen i
Odense.

Iseer nar man lytter til An-
ne Dyrehauge, administre-
rende direktor for Media Ci-
ty Odense, der i gjeblikket er
festivalaktuelle med den nye
Mediatech Festival.

Den &bnede onsdag i
Dok5000 og varer til fredag.

Media City Odense blev
stiftet for to ar siden af Jysk
Fynske Medier, TV 2 Dan-
mark, der har hovedsade i
Odense, TV 2 Fyn og Syd-
dansk Universitet (SDU).

Den helt store vision, ud-
over at fortsette med at udvi-
de den nye Mediatech Festi-
val, er at samle de fynske me-
dier, medieuddannelser og
private virksomheder i et
stort, feelles hus - og fa dem til
at arbejde mere sammen.

Et koncept Odense tidlige-
re har set med iverksaetter-
miljget omkring robotklyn-
gen

- Vi héber pa sigt at kunne
bygge et fysisk mediehus. For
der sker noget, nar man mg-
des over kaffen. Det har vi set
et helt konkret eksempel pa
oppe i Bergen, hvor 100+
virksomheder inden for me-
diebranchen har boet sam-
men siden 2017. Det skaber
en masse synergi, hvor de un-
dervejs har fiet et kempe
forskningsprogram til, og
universitet i Bergen har lagt
tre uddannelser derud. Det
har lgftet niveauet og gjort
journalistuddannelsen der til
en aflandets mest eftertragte-
de, forteller administrerende
direktgri Media City Odense,
Anne Dyrehauge.

Norsk inspiration

Tjener universitetet i Bergen
som inspiration, eller et det
madlet at blive som dem?

- Helt Kklart inspiration, for
vi kan noget andet her. Det
interessante her i Odense er,
at vi har kommunikations-
og reklamebureauer som
Kommpress og Ngrgard Mik-
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Odenses farste Mediatech Festival starter onsdag. | kulisse
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Odense, Anne Dyrehauge. Foto: Ida Marie Kristensen

Deter det, alleer
bange for som det
farste: Smitter det
kommercielle af pd
den uafhaengige
journalistik?

ANNE DYREHAUGE, ADMINISTREREN-
DE DIREKT@R HOS MEDIA CITY
ODENSE

kelsen. Reklamebureauer og
kommercielle kraefter, tror
jeg ogsa, kunne give veerdi i
en medieklynge, det har de
ikke favnet i Bergen, siger An-
ne Dyrehauge og fortsaetter:

- Det er ting, vi tror, vi kan
gore bedre end dem. De om-
byggede eksempelvis en eksi-
sterende bygning, hvor vi vil
skabe det helt fra bunden for
ikke at skabe siloer inde i
klyngen.

Kan det ikke veere en farlig
kombination at blande uaf-
heengige og public service-me-
dier med kommercielle kreef-
ter?

- Det er det, alle er bange
for som det forste: Smitter det
kommercielle af pa den uaf-
heangige journalistik? Der er
intet fra erfaringerne i Ber-
gen, der viser. Tveertimod sa
de, at medierne blev styrket,
fordi de begyndte internt at
konkurrere pa indholdet. Det
giver ogsa mulighed for sam-
arbejder om indhold eller te-
chprojekter, der lgfter ni-
veauet for alle medierne. Der
er meget at vinde i forhold til
techgiganter, der brager af
sted. Hvis vi skal konkurrere
med dem, bliver vi ngdt til at
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ar administrerende direktor hos Media City

MEDIEKLYNGEN MEDIA CITY ODENSE

Media City Odense er et strategisk samarbejde mellem fem fyns-
ke partnere inden for medieverdenen.

De fem partnere fra Odense er gdet sammen om den fynske me-
dieklynge, som skal danne grobund for ny udvikling, innovation
og teknologisk udvikling pd medieomrédet. Det skal béde vaere
med til at styrke de deltagende mediehuse og gge rekrutterin-
gen til Odense pd iszer techomrddet.

Inspirationen kommer fra Bergen i Norge og Hamborg i Tyskland,
hvor der er skabt lignende klynger.

Bag Media City Odense stdr TV 2 Danmark, Jysk Fynske Medier, TV
2 Fyn, 0dense Kommune og Syddansk Universitet.

Reklamebureauet Ngrgéird Mikkelsen er ogsd engageret i samar-
bejdet. DR Fyn har veeret involveret i projektet, men er ikke med i

partnerskabet.

Budgettet for hvert af de farste tre ar er pd 2,6 millioner kroner,
som bl.a. skal deekke lgn til direktaren og hendes fuldtidsansat-
te samt en studentermedhjeelper, der udger Media City Odense.

JFM og TV2 Danmark betaler hver 750.000 kroner, mens Odense
Kommune og SDU hver betaler 500.000 kroner af regningen. Den
sidste del pd 100.000 kroner betales af TV2 Fyn.

KILDE: MEDIA CITY ODENSE

bruge hinanden, ellers har vi
ikke nok kraefter til rigtigt at
gore os geldende.

Bkonomi ikke afklaret
Selskabet har lige nu et bud-
get pa 2,6 millioner kroner
arligt frem til 2023. Der er
endnu ikke endelige planer
for, hvordan det skal leve vi-
dere efterfolgende - eller
hvordan byggeriet til en ny
medieklynge skal finansieres.
- Vi er det lille hjerte, der
banker for, at det her samar-
bejde kan blive stort. Vi ggr
alt, hvad vi kan, for at samle
parterne, men vi kan ikke lof-
te alene. Vi har ikke pengene
til byggeriet. Det kan ogsa vee-

re en mulighed med en inve-
stor udefra i selve byggeriet.
Vi haber om nogle ar at kun-
ne leve pa indtegterne fra
driften pa for eksempel festi-
valen. Det skal vare vores
fyrtarns-event, der satter
Odense pa landkortet, hvor vi
mixer journalistik og tech, ly-
der det fra Anne Dyrehauge.

Hun vil dog ikke fortzlle
planerne om, hvor medie-
huset skal ligge eller hvilke
medier og virksomheder, der
skal flytte ind.

Media City Odense har
ambitioner om at have 30
medlemmer i slutningen af
2022 og mere end 50, nar de-
res finansiering udlgber.

850 ansatte
| fynsk firma

ar ny ejer

Odense-virksomheden Esoft har i flere end
20 ar sgrget for, at billederne i ejendoms-
maeglernes annoncer giver det bedste
indtryk. En kapitalfond vil ggre virksom-
heden endnu stgrre i udlandet.

Jesper Beenfeldt Nielsen
jeb@fyens.dk

ODENSE: En af Fyns storste ar-
bejdsgivere skal have endnu
flere ansatte. Det er i hvert
fald planen hos kapitalfon-
den Polaris, der har kebt Hgj-
by-virksomheden Esoft.

Trods sine mange ansatte
er it-virksomheden ikke
voldsomt kendt pa Fyn, hvil-
ket formentlig skyldes, at 800
af de cirka 850 medarbejdere
bor og arbejder i Vietnam.
Her behandler de titusindvis
af billeder, som skal pynte
hus-annoncer hos ejen-
domsmaglere i en rekke lan-
de.

Det er 22 ar siden, at oden-
seaneren René Dines Her-
mand fikidéen til at blive un-
derleverander af billeder, vi-
deoer, grundplaner og meget
andet til ejendomsmeeglere,
som bade fik en hajere kvali-

tet og kunne koncentrere sig
om selve salget.

Siden har virksomheden
bredt sig, sa den i dag leverer
en lang reekke produkter og
services til ejendomsmaglere
i Danmark og Sverige og des-
uden er en slags grossist pa
billedbehandling for virk-
somheder pa en lang rekke
markeder.

2021 var flere end 14,9 mil-
lioner billeder igennem virk-
somheden, ligesom den teg-
nede 316.000 grundplaner af
ejendomme. Det arbejde har
i mange ar givet grundlag for
en massiv satsning pd it - der-
iblandt kunstig intelligens.

Esoft er foruden det danske
marked ogsa store pa det
svenske, det nordamerikan-
ske og det australske bolig-
marked. Efter nogle ars ind-
satsiUSA, er den ved at fa hul
igennem pa markedet, der
tegner meget lovende.

Det er den fremtidige



